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Kirilma Noktalari



Hyperconnectivity
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The Connected Life by 2020 =0

2020
24 Bi I l io n | Revenue Opportunity For

Mobile Network Operators in 2020
201 Connected Devices_

9 Billion e 1 2
Connected Devices 12 BI”IOI’\ ]

Connected Devices

n .
s Trillion

6 B'Illon 7x increase on 2011 expected revenues

Connected Devices

201

Revenue opportunity for connected devices in vertical sectors

Hewts

$69 Billion ®
£ 'd |

| Aamomotive ¢ |

.-5202 Billion e
— S36 Billion

Conviawey sba U omas

S445 Billion




M2M Ecosystem of Smart Services
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The future is mobile

Forecasts from 2011
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Etkileyecegi alanlar:

Organizasyon sekilleri, yapilari, liderlik anlayisi
Alisveris ve satin alma aliskanliklari

Sehir yasami, Urun tipleri, satin alma refleksleri
Ihtiyaclar ve beklentiler

Hiz, cesitlilik, Gretim ve pazarlama surecleri

Ticaret yapilari, entegrasyon cesitliligi
Veri-Enformasyon-Bilgi-Bilgelik donistimu (Veri selleri)
Acik inovasyon (Open innovation) — Aciklik/isbirligi
Insan kaynagi ve kurum kiltiirt (bakis acilan)

M2M (konusan makineler)



Disaster innovation
(Devrimci inovasyon)




Odeme sistemleri sitketleri
ogle Glass lizéfinden

odeme imkanini saglayacak
altyapilar hag@irhiyorlar.




Guney Kore’nin ikinci bliyuk perakendecisi Tesco-Homeplus ilk sanal
marketi, akilli telefon

sahiplerinin parmak uglarina tagimakta azimli gériniyor. Seul metro
istasyonun slitun

ve duvarlari markete donisuyor.



3 STEPS TO BU
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Magazalarda online deneme
kiosklari uygulamaya bagsladi. Satin
alma da yapilabiliyor.




Etkileyecegi alanlar:

AR-GE yapilanmalari (farkli akademik disiplinler)
Gercek Universite iliskileri ve orta vadeli projeler
Ticaretin uygulama alanlarinin yayginlasmasi
Cok kulturluluk, cesitlilik

Yeni parametreler (kar/AR-GE, worldwide infos)

Open innovation (farkh kisiler, farkli gruplarla entegre, patent
hakkina dayali modeller)

Bagimsiz inovasyon ekipleri

Bakis acisi transferleri,

Enerji, yesil eneriji, akilli kentler/sirketler, triinler,
Insan kaynagi, yonetim, liderlik



Bilgi ve iletisim
teknolojilerinin yayilimi




Global Population vs Gamers e

Per region for the top 110 countries: Population, Online Population, Gamers, Money (2013E)
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US In-Game Advertising Spending, 2007-2012 (millions)

AGE

of Game Players

25% under 18 years
49% 18-49 years

26% 50+ years
26%
Note: includes stalic ads, dynamic ads, product placements, game portal
display ads and sponsared sessions in console-Dased, PC-based and
Web-Dazed games; exciudes advergames and advertising on mobile games
. - Source. eMarketer, Februany 2008
Sowrce: Ertent: t Software A bon, 2009

092322 wanieiarketer.com

Global video game revenues: 2002-12E
S Billions




Etkileyecegi alanlar:

Yeni satinalma mecralari
Gorsellestirme ve hikayelestirme

Kent yapilari, pazar ve bolge anlayislari
Sistemler ve surecler
Insanlar-makineler-uriinler

Lojistik ve dagitim

Optimizasyon limitleri

Teknolojinin kullanimi



Sanayinin ana konulari

* Malzeme Bilimi
 Uretimin Dénusumi
* Enerji Verimliligi

“The illiterate of the 21st century will
not be those who cannot read and
write, but those who cannot learn,
uniearn, and relearn” Atvin Tofilc:
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Augmented reality
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Bilisim Teknolojileri
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Yeni malzemeler




Odeme sistemleri



Etkileyecegi alanlar:

AR-GE yapilanmalari (farkli akademik disiplinler)
Uretim teknolojileri

Uretim ve malzeme ydnetimi

Kaynak ve satis kanali yénetimi

Yeni kriterler ve olcimler

M2M, teknoloji yonetimi, 6deme sistemleri

Insan kaynaginda uzmanlasma

Farkli sektorler, farkli firmalar kiyaslari (benchmarks)
Tedarik, lojistik ve OR (Operational Research)
Petrole dayali Urunlerin gelecegi



Sanayi sonrasi toplum




Ekonomi: Bilgi ekonomisi,

Temel liretim etkeni: Insan sermayesi (bilgi),

Uretim aracglari: Robotlar ve nanoteknoloji

Yasama bicimi: Kentli, aykiriyasam bicimleri

Diinya goriisi: Buyuk anlatilarin cokusu, cok kulturluluk, post pozitivizm,
kuresellesme, sermayenin kuresellesmesine karsi ulusculuk

Ideoloji: ?

Onder: Bilginler, felsefeciler, sanatcilar

Egitim: Kitle egitimi (zorunlu), yasam boyu egitim (zorunlu)

Isboliimi: Bilisimciler, medya, hizmet sektorleri, adhokrasi, tele is (uzaktan
calisma),

Degerler: Hizlidegisme, rekabet, esitlik, ozgurlik, bireyin haklari, zaman,
yaraticilik, isbirligi, ozdenetim, hazalik, ahlak, cevrecilik, kalite, 0zgerceklestirim,
ademi merkeziyetci yonetim, dogrudan demokrasi

Aile tipi: Cekirdek ailenin parcalanmasiya da guiclenmesi, kadin egemen
dusuncenin agirhgi,

Enerji: Dogal (glines, ruzgar), nukleer

lletisim: Elektronik ag

Oncii Bilim: Kuantum elektronigi, molekuler biyoloji, cevre bilimleri
Sorunlar: Gelecek soku, deger bunalimi, siber teraor, bilgi savaslari, insanlar arasi
esitsizlik, sermayenin klresellesmesi



Etkileyecegi alanlar:

Algilama ybnetimi

Pazarlama yonetimi

Urtin dzellikleri ve fonksiyonlari

Alsveris aliskanliklar

Insanlarin tercihleri ve markadan/iiriinden beklentileri
Kurumsal yapilar

lletisim kanallarinin kullaniimasi

AR-GE uretim surecleri, piyasa entegrasyonu






2000 yilinda 1.4 milyon
olan toplam patent
bagvurusu sayisi, 2010'da
2 milyona ¢ikti.
~ (Kaynak: Diinya Fikir Mirasi

Aralik 2011) -




Etkileyecegi alanlar:

Statiler, degerler, bakis acilari

Mulkiyet anlayisi (Kiralama/Sahip Olma)
Inovasyon ve yenilenme, tiriin cikarma hizi
Organizasyon yapilari

Tuketici davranislari, degistirme hiz

Uriin yasam egrileri (Product-Life-Cycle)

Insan kaynagi, musteri beklentilerini 6lcme yontemleri, pazar
payl ve intervaller
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How do they spend their money?
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Etkileyecegi alanlar:

Insan kaynaklari

Musteri profilleri

Kullanilacak teknolojiler

ICT entegrasyonu

Internet temelli uygulamalar, RIFD sistemleri, M2M, B2C, H2C
Pazarlama yontemleri, taktikleri

AR-GE stratejileri

Kurumsal yapilar, organizasyonlar



Sosyal(ist) sirketler




Etkileyecegi alanlar:

Sirketin degerleri

Sosyal(lesme) ve cevre odaklilik maliyetleri
Musteri satin alma davranislari

Rekabet ve surduruilebilirlilik

Calisanlarin degerleri ve uygulamalari
Yogunluklu monitoring (Hyperconnectivity)



Ne kadar buyliguz?
Nerede olacagiz?




2040 vision

World's ten biggest economies, United States=100
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Etkileyecegi alanlar:

Satin almalar

Yeni pazarlar ve paylar

Insan kaynaklari

Isci-isveren iliskileri

Ortak faaliyetler / ortak projeler

Cok kultarltluk

Uzmanlasmis kucuk sirketler

Blyuk ve 6lcek ekonomisinden faydalanan yapilar



Iklim degisikligi




Temperature °C

80-90S Lat. Change in average monthly temperature 1977-2009 by
comparison with 1948-1976
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Etkileyecegi alanlar:

Is1 degisiklikleri (Kuraklik, emisyon, tarim, gida, yakit)
Iklim degisikligine bagl, ihtiyaclarda degisiklik
Alsveris aliskanliklari

Robotlasma ve teknolojinin daha yogun kullaniimasi
Kentlerin yapilarinda degisiklik

Ulasim optimizasyonu / Sokak aliskanliklari

Petrole dayali trtnler

Ulasim araclarinda degisiklik

Uretimde yasanacak degisiklikler

Ahlak anlayisinda degisiklikler



